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Brief za akcijo tržnega komuniciranja

Prosimo, da odgovorite na čim več spodaj navedenih vprašanj. Nekatere dele lahko po potrebi tudi izpustite. V primeru, da imate v podjetju na voljo kakršne koli raziskave, nam bodo te v veliko pomoč pri snovanju rešitev. 
ŽELJE IN PRIČAKOVANJA NAROČNIKA, MEDIJI IN TERMINI 

	Naročnik:
	

	Ime produkta/storitve:
	

	Predvidena sredstva (brez DDV): 
	

	Začetek obveščanja (v medijih): 
	

	Kontaktna oseba, tel., e-mail:
	

	Datum predstavitve rešitev:
	


PODATKI O PRODUKTU/STORITVI

· Kaj izdelek/storitev predstavlja

· Kje in kako se uporabniki srečujejo z izdelkom/storitvijo

· Prednosti in slabosti izdelka/storitve

· Druge lastnosti izdelka/storitve

BLAGOVNA ZNAMKA (če oglašujemo obstoječo znamko)

Zgodovina blagovne znamke

Osebnost blagovne znamke

Pretekle aktivnosti, izkušnje, učinkovitost, kaj je delovalo in kaj ni. Zakaj?

Prednosti in slabosti blagovne znamke (ne izdelka)

Kako je blagovna znamka povezana s korporativno znamko.

STANJE NA TRGU (okolje, konkurenca)

Razmere na trgu (kaj se je spremenilo, kakšne so tendence, trendi…)

Kdo je konkurenca. Katere aktivnosti uporabljajo (delujejo ali ne)

Zakaj oglaševati prav zdaj

CILJNA SKUPINA 
· Komu sta izdelek/storitev namenjena, kdo so njuni uporabniki 
· Opisi ciljne skupine (demografski podatki, življenjski stil itd)

· Njen odnos do tovrstnih storitev/izdelkov – podatki iz raziskav
· Njen odnos, videnje in občutenje blagovne znamke – podatki iz raziskav 
· Motivi in zadržki uporabnika itd.; kje je priložnost za odstranitev zadržkov
· Katero/ kakšno sporočilo jih bo motiviralo (kaj je tu zame?, zakaj bi verjel?)

TRŽNI CILJI (kaj želimo doseči, kakšne rezultate pričakujemo)
Tržni cilji

TON KOMUNIKACIJE

ŽELENA ORODJA/MEDIJI OBVEŠČANJA

Opredelite katera orodja/mediji so zahtevana.

Kdaj in kje je potrošnik sprejemljiv za sporočilo?

GEOGRAFSKE RAZSEŽNOSTI

Države, v katerih bo komunikacija potekala.
Ali je potrebno pri kreativnih rešitvah predvideti prevode v tuje jezike?

OMEJITVE IN ZAHTEVE PRI PRIPRAVI REŠITEV 

Obvezni elementi na oglasnih sporočilih

Prepovedi, zakonske omejitve

Opredelite časovno obdobje za uporabo kreativnih rešitev, fotografij, itd.
Dodatne želje naročnika

POSEBNOSTI/ RAZNO 

